ALGORI

Reinventamos el Panel
de Consumidores

Acelerar el crecimiento en FMCG con
la informacion mas rapida y detallada
de 45.000 compradores en Espana



La inflacion sigue decreciendo, pero no evita la contraccion ALGORI*

de la demanda durante las semanas de junio
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ALGORI’

Reqgulamos la presion en los precios de forma
diferente en funcion del sector

Leches y Batidos 1,25 0,20% -0,73 22,70%
Der. Lacteos y quesos 0,65 -3,20% -1,21 16,80%
Alimentacioén seca 0,47 -5,10% -1,82 11,80%
Droqueria 0,4 -2,70% -1,17 11,00%
Congelados -0,19 -2,20% -1,91 12,10%
Conservas -0,28 -5,00% -2,17 14,60%
Perfumeria -0.4 -5,10% -1,34 13,60%
Bebidas N2 -1,45 -1,40% -2,81 4,20%

Datos acumulados hasta 18/06/23 Vs Year ago
Categorias con una dimension >0,5% / 54 categorias = 91% FMCG sin frescos
Top 10 retailers: Ahorramas, Aldi, Grupo Alcampo, Grupo Carrefour, Grupo Consum, Grupo DIA, Grupo Eroski, Grupo Gadis, Lidl, Mercadona



Productos de

3 entornos claros baja rotacién
de cateqorias
Proteccion
femenina Detergente Ropa
0,20 ° o

S . [ ]
Cosmética decorativa e® oe

e Productos Capilares

6.60-§ 2
-0,50 -0,40 -0,30 -0,20 -0,10 ® ° !!g 0,10 0,20 0,30 0,40 0,50 0,60
O ° °
4
n . °® °
¢ Alcohodlicas Alta e ; ;. o .
c graduacion o’ °3 . . . . !
[
c e * * Galletas Leche liquida
O . L 0,40. [
S Aceites o .
9 ° o® o 0
4GC_)’ Café Vinos ® -0,60 |® ¢
D [ ]
% Encurtidos e .
S bi -0,80 . °
[ ] , . .
< Bebidas Refrescantes Panaderia industrial
o e ®
ha -1,00
a)
[ ]
o® -1,20 YoghOUI’t
Chocolates
Cerveza *
-1,40
[ ]
-1,60
Indulgencia Dif. puntos en importancia en valor Esenciales

ALGORI'



—

Impulso de la Private Label

Ejemplo: Cerveza

+ packs y multicompra a nivel SKU

Top 10 Skus que ganan
mas cuota en valor

SO ONSOREWODd =

Cerveza clasica STEINBURG, pack, lata, 12x330 ml ¢
Cerveza suave ARGUS, lata, 12 x 330 ml

Cerveza rubia suave STEINBURG, lata pack 12 x 330 ml
Cerveza clasica ARGUS, lata 12 x 330 ml

Cerveza sin alcohol Falke 12 latas x 330 ml

Cerveza pilsen CRUZCAMPO, pack, lata, 12x330 ml
Cerveza Argus Especial , lata, 12 x 33cl

Cerveza Clasica Steinburg, pet, pack, 6 x 1L

Cerveza VOLL DAMM doble malta, pack lata 6 x 330 ml
Cerveza AURUM, lata 330 ml, pack lata 12 x 330 ml

Indice precio Vs
referencia comparable*

Heineken: 41
Cruzcampo: 47
Mahou: 50
Amstel: 55
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Impulso de la Private Label
Ejemplo: Cerveza

+ Private Label en todos los retailers

13

Private Label Private Label en Crrf + Alcampo +
Eroski

Aumento Cuota Mercado Valor m Aumento Cuota Mercado Volumen (uds]
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Top 10 Retailers

Lidl y Carrefour son los retailers mas dinamicos en 2023

Cuota Mercado Valor (€) YTD semana Evolucion Largo Plazo Evolucion Corto Plazo
25 (hasta 25 junio’23] (VS mismo periodo ano pasado)* (P6 VS P5)

GRUPO CARREFOUR _ 12,1% + +
LIDL _ 10,6% + -
GRUPO DIA - 5.0% - B

GRUPO EROSKI B :o0x = +
GRUPO CONSUM - 4.2% = _
GRUPO ALCAMPO B -2 - ;
ALDI . 2.1% = _
AHORRAMAS B2 - _
GRUPO GADIS J 12 + _

estomodernrace [N 2.0 _ _



La recuperacion de 2023: Cuota de mercado (€]
Mercadona en el corto

plazo afecta a Lidl — . - = — —u
36,9% 36.4% 36.3% 36,5% 356,8% 36,7% 37.6%
10,3% 10.8% 10,7% 10,8% 10,6% 10.4% 10.3%
- — i —— —— —8— — —
P1 P2 P3 P4 P5 P6 semana 25

-=-VERCADONA  -=-LIDL
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El 51% de los clientes de Mercadona han
comprado en Lidl alguna vez este 2023

Retailer

Mercadona

Duplicadores

Compradores
unicos

26,316
(45%)

27712

N

(48%)

Total
compradores

54,028

[

(51%)
27712 / 54,028
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El gasto perdido de % gasto perdido hacia Lidl en 2023 por CCAA
Mercadona a Lidl varia
hasta un 80% en

funcion de la CCAA
Catalunya 15,7
Asturias + Cantabria 14,1

Andalucia + Ceuta + Melilla

=
I

Total 13,6

Pais Vasco + Navarra

I
=
W

Madrid 11

Castilla y Leon 10,9

Castilla La Mancha + Extremadura 10,7
Aragon + La Rioja 10,6

Valencia + Murcia
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Canarias: flujo de negocio entre
Mercadona y Lidl por tienda

123 tiendas Top 10 en ganancia cuota
35 Lidl (28%) 5 Lidl (50%)
88 Mercadona (72%]) 5 Mercadona [(50%)
Lidl* Icod de los Vinos Ctra. General del Norte +1,1
Lidl* Tacoronte Ctra. General del Norte TF 152 +0,9
Lidl Telde Avda. Farmacéutico Pino. +0,9
Lidl Adeje Calle La Charfa s/n +0,7
Lidl Adeje Calle Atalaya +0,7
Mercadona* San Cristobal de la Laguna Ctra. Tejina Tacoronte +0,6
Mercadona -0.9
n Mercadona* Las Palmas de Gran Canaria Cglle Gustavo J. Navarro +0,6
[] Lidl 0.9 Nieto
Retailer p.p. % Sales Mercadona* Las Palmas de Gran Canaria  Ctra. del Centro +0,5
YoY diff.
Mercadona* Tias Avda. de las Playas +0,5

Mercadona Las Palmas de Gran Canaria Calle Rafaela de las Casas +0,2



ALGORI

Comunidad Valenciana: flujo de negocio entre
Mercadona y Lidl por tienda

363 tiendas Top 10 en ganancia cuota
82 Lidl (22%) 1 Lidl (10%)
281 Mercadona (78%) 9 Mercadona [90%]
Mercadona* Torrevieja Calle Antonio Machado +0,6
Mercadona* Alicante Calle Rossello +0,3
Mercadona* Pucol Ctra Barcelona 42 +0,2
Mercadona* Callosa de Segura Calle Canonigo Manuel +0,2
Cayuelas
Mercadona Gandia Calle Partida Palmers +0,2
Lidl La Pobla de Vallbona Avda Ada de Lovelace +0,2
[ Mercadona 0.3 Mercadona* Villajoyosa Calle Cervantes +0,2
[] Lidl -0.3
. Mercadona Valencia Calle Jerénimo Monsortu +0,2
Retailer p.p. % Sales
YoY diff. i
Mercadona Vilallonga Calle Escriptor Josep +0,2

Mascarell i Gosp

Mercadona Benidorm Calle Mercado s/n +0,2



Contacta con nosotros para mejorar tu

crecimiento con los insights mas granulares.

gt -

P

Lina Cugat
Beinortaite Bonfill

Head of Partnerships Head of Insights
lina@algori.ai cugat@algori.ai
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http://algori.ai —




